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CAPITULO CUARTO
LOS MEDIOS DE TUTELA ANTE EL ERROR EN EL PRECIO
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Il. Las reglas que disciplinan el error en la formacién del contrato

1. Error en la declaracién

a. La subsuncién y trascendencia del error en la declaracion del precio

i. El error en la declaracién como error obstaculo o esencial

ii. El error en la declaracion y la aplicacién por analogia de las reglas del error que vicia el
consentimiento

iii. El error en la declaracién del precio es asimilable al error obstaculo o esencial

b. La excusabilidad del error en la declaracidon del precio

2. Error en el cdlculo
a. La rectificacidn del calculo
b. Algunas criticas a la aplicacidn generalizada del art. 2458 CC

3. Error en el valor
a. La intrascendencia del error en el valor
b. La excusabilidad del error en el valor

lll. Las reglas que disciplinan la falta de un requisito de existencia del negocio

1. La nulidad por falta de precio en la compraventa
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IV. Las reglas que disciplinan la publicidad en la LPDC

1. El error en el precio como publicidad engafiosa

2. La integracién del precio erréneamente publicitado

3. La falta de influencia del precio publicado como limite a la aplicacién de reglas sobre publicidad
en la LPDC

V. La negativa (in)justificada de venta o prestacion de servicios
1. Lo justificado y lo injustificado en el art. 13 LPDC
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a. El error en el precio como justificaciéon adecuada
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CONCLUSIONES

I. En cuanto al problema que apareja el error en el precio ofrecido por los proveedores a los
consumidores y su delimitacién

Il. A propdsito de la asignacidn del riesgo del error en el precio sobre los proveedores y la
proteccién de la confianza de los consumidores

IIl. En cuanto a la asignacion del riesgo del error en el precio sobre los consumidores por la
delimitacién de la confianza tutelable

IV. Respecto a la existencia de multiples dispositivos de distribucién del riesgo del errory la
existencia de un criterio comun entre todos ellos




